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Zielgruppe

Kinder und Erwachsene, Familien

,Die Hamburger Hummel® ist ein kostenloses Familienmagazin fur Kinder und Erwachsene.
Das Magazin ,Die Hamburger Hummel” soll in erster Linie Spal3 machen und unterhalten - das redaktionelle Konzept ist ganz auf die
Bedurfnisse der kleinen und groBen Leser ausgerichtet.

Ohne den moralischen Zeigefinger zu erheben, méchten wir mit dem Heft jedoch auch Aufmerksamkeit fir benachteiligte Kinder
in unserer Stadt schaffen — Kinder, die sich in Not befinden und / oder aus sozial schwachen Familien stammen. Kinder, die durch
ehrenamtliche Hilfe in verschiedenen Institutionen eine warme Mahlzeit, Lernhilfe oder Freizeitbeschéaftigungen erhalten.

,Die Hamburger Hummel“ widmet sich in jeder Ausgabe einem anderen sozialen Projekt in unserer Stadt. Wir berichten aber auch
mal Uber ein internationales Projekt oder tUber andere interessante und wichtige Themen im Bereich ,Soziales".

Wem wir helfen wollen

Man muss gar nicht weit wegschauen um zu erkennen, dass die Armut auch in unserer, sonst reichen Stadt, angekommen ist und viele
Familien sich am Existenzminimum bewegen. Grundsatzlich méchten wir mit ,Die Hamburger Hummel“ all diesen Hamburger Kindern,
die nach der Schule oder der Kita durch viel soziales Engagement aufgefangen werden (mussen) helfen. Diese Kinder brauchen dringend
unsere Hilfe, lhre Hilfe - denn Kinder haben keine Lobby! Unser Bestreben ist es, auf unterschiedliche soziale Projekte und die vielen
ehrenamtlichen Helfer und Helferinnen in Ihrer unmittelbaren Nahe aufmerksam zu machen. Mit lhrer Hilfe kbnnen wir diese Projekte
finanziell durch dringend benétigte Spenden unterstitzen.

Das inhaltliche Konzept

Neben dem sozialen Portrait berichtet ,Die Hamburger Hummel“ Uber neue und tolle Freizeitangebote in der Hansestadt. In jeder

Ausgabe gibt es wertvolle Adressen und Tipps fur Kinder und Eltern, Kino- und Buchtipps, Ern&hrungstipps und natirlich viele tolle
Gewinnspiele.

Das Motto lautet: Weg von Computer, Fernseher, Chips und Tiefkihl-Pizza! Wir mdchten zeigen, dass man nicht immer viel Geld bendtigt, um
mit seinen Kindern etwas Spannendes zu unternehmen. Vor allem méchten wir die Eltern dafiir sensibilisieren, wieder mehr wertvolle gemein-
same Zeit mit ihren Kindern zu verbringen. Wir geben Freizeit-Tipps, aber auch Kontaktadressen- und Anlaufstellen bei (familiGren) Problemen
finden ihren Platz im Heft.



Anzeigenformate und Ortspreise (ohne Agenturaufschlag)

1/1* Seite angeschnitten 210 x 297 mm
1/1 Seite im Satzspiegel 190 x 277 mm
EUR 980,— Aufschlag fur U2 + U3 15 %
fiir die U4 20 %

1/3 quer* Seite angeschnitten 210 x 97 mm
1/3 quer Seite im Satzspiegel 190 x 87 mm
EUR 390,—

1/2 quer* Seite angeschnitten 210 x 144 mm
1/2 quer Seite im Satzspiegel 190 x 137 mm
EUR 580,—

1/3 hoch* Seite angeschnitten 79 x 297 mm
1/3 hoch Seite im Satzspiegel 69 x 277 mm
EUR 390,—

* Plus 3 mm Beschnitt. Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer
Alle anschnittgefédhrdeten Text- und Bildelemente mussen mindestens 5 mm vom Beschnitt platziert sein.

1/2 hoch* Seite angeschnitten 102 x 297 mm
1/2 hoch Seite im Satzspiegel 92 x 277 mm
EUR 580,—

1/4* Seite angeschnitten 102 x 147 mm
1/4 Seite im Satzspiegel 92 x 137 mm
EUR 290,—



Anzeigenformate und Ortspreise (ohne Agenturaufschlag)

1/8* Seite im Satzspiegel 92 x 60 mm 2/1* Seite angeschnitten 420 x 297 mm

EUR 160,— EUR 1.800,—

Allgemeine Daten und Technische Angaben

Heftformat
210 mm breit, 297 mm hoch (A4-Format giiltig ab 1.10.2013)

Druckverfahren: Offsetdruck
Umfang: 16, 24 oder 32 Seiten
Auflage: 10.000

Bindung
Ruckendrahtheftung

Druckunterlagen

Digitale Daten nach DIN-ISO 12647-2

Rasterweite: 60 Linien / cm; Technisches Raster nicht unter 5 %
Farbreihenfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Bannerwerbung auf unserer Internetseite
www.diehamburgerhummel.de

far 2 Monate buchbar zum Preis von EUR 250,-
far 1 Monat buchbar zum Preis von EUR 150,-
zzgl. MWSt. Das Bannerformat ist 468 x 60 px.

Mengenrabatt fur die Anzeigen im Heft

ab2Seiten ....ooooueeiiiii 3 %
ab 4 Seiten ....ooooveeiiiiii, 5%
ab B Seiten .....ooovviiiii, 10 %
ab 8 Seiten .....ooeveiiiii, 15 %
ab 10 Seiten ....ooveeeeeiiiieeeee e, 20 %

Datenanlieferung

Der Datentrager muss bezeichnet sein mit dem zu belegenden Titel
und Nr. der Ausgabe, Anzeigenname, Telefonnummer und Name vom
Datenhersteller. Dazu ein Ausdruck der Printdaten.

Offene Datenformate
QuarkXpress bis 7.3, Indesign CS3,
Photoshop CS3 (jeweils Logos, Bilddaten, Schriften)

Geschlossene Formate
PDF 1.3 (Druckoptimiert, includierte Schriften)

Digitalproof

Liefern Sie bitte mit lnren Daten unbedingt einen farbverbindlichen
Digitalproof inkl. Fogra Medienkeil CMYK 2.0.

Grundlage fur Proofverfahren ist der standardtisierte Offsetdruck nach
DIN-ISO 12647-2.

Datentrager: CD, DVD

oder per E-Mail



Anzeigenformate Grundpreise

1/1* Seite angeschnitten 210 x 297 mm
1/1 Seite im Satzspiegel 190 x 277 mm
EUR 1152,94 Aufschlag fiir U2 + U3
15 % fur die U4 20 %

1/3 quer* Seite angeschnitten 210 x 97 mm
1/3 quer Seite im Satzspiegel 190 x 87 mm
EUR 458,82

1/2 quer* Seite angeschnitten 210 x 144 mm
1/2 quer Seite im Satzspiegel 190 x 137 mm
EUR 682,35

1/3 hoch* Seite angeschnitten 79 x 297 mm
1/3 hoch Seite im Satzspiegel 69 x 277 mm
EUR 458,82

* Plus 3 mm Beschnitt. Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer
Alle anschnittgeféhrdeten Text- und Bildelemente mussen mindestens 5 mm vom Beschnitt platziert sein.

1/2 hoch* Seite angeschnitten 102 x 297 mm
1/2 hoch Seite im Satzspiegel 92 x 277 mm
EUR 682,35

1/4* Seite angeschnitten 102 x 147 mm
1/4 Seite im Satzspiegel 92 x 137 mm
EUR 341,18



Anzeigenformate Grundpreise

1/8* Seite im Satzspiegel 92 x 60 mm 2/1* Seite angeschnitten 420 x 297 mm

EUR 188,24 EUR 2117,65

Allgemeine Daten und Technische Angaben

Heftformat
210 mm breit, 297 mm hoch (A4-Format giiltig ab 1.10.2013)

Druckverfahren: Offsetdruck
Umfang: 16, 24 oder 32 Seiten
Auflage: 10.000

Bindung
Ruckendrahtheftung

Druckunterlagen

Digitale Daten nach DIN-ISO 12647-2

Rasterweite: 60 Linien / cm; Technisches Raster nicht unter 5 %
Farbreihenfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Bannerwerbung auf unserer Internetseite
www.diehamburgerhummel.de

fur 2 Monate buchbar zum Preis von EUR 250,-
far 1 Monat buchbar zum Preis von EUR 150,-
zzgl. MWSt. Das Bannerformat ist 468 x 60 px.

Mengenrabatt fur die Anzeigen im Heft

ab 2 Seiten ..., 3 %
ab 4 Seiten ...ooooeeiiiiie e, 5%
ab B Seiten .....ooeveviiiee 10 %
ab 8 Seiten ....ooeeviiiii e, 15 %
ab 10 Seiten ...cooveveeeeeieieeeee e, 20 %

Datenanlieferung

Der Datentradger muss bezeichnet sein mit dem zu belegenden Titel
und Nr. der Ausgabe, Anzeigenname, Telefonnummer und Name vom
Datenhersteller. Dazu ein Ausdruck der Printdaten.

Offene Datenformate
QuarkXpress bis 7.3, Indesign CS3,
Photoshop CS3 (jeweils Logos, Bilddaten, Schriften)

Geschlossene Formate
PDF 1.3 (Druckoptimiert, includierte Schriften)

Digitalproof

Liefern Sie bitte mit Inren Daten unbedingt einen farbverbindlichen
Digitalproof inkl. Fogra Medienkeil CMYK 2.0.

Grundlage fur Proofverfahren ist der standardtisierte Offsetdruck nach
DIN-ISO 12647-2.

Datentrager: CD, DVD

oder per E-Mail



Terminplan 2015

Ausgaben Erscheinungstag Anzeigenschluss Druckvorlagenschluss
Nr. 01/2015 01. Februar 2015 10. Januar 2015 17. Januar 2015

Nr. 02/2015 01. April 2015 10. Marz 2015 17. Marz 2015

Nr. 03/2015 01. Juni 2015 10. Mai 2015 17. Mai 2015

Nr. 04/2015 01. August 2015 10. Juli 2015 17. Juli 2015

Nr. 05/2015 01. Oktober 2015 10. September 2015 17. September 2015

Nr. 06/2015 01. Dezember 2015 10. November 2015 17. November 2015



Verlagsangaben

Herausgeberin / Chefredaktion
Ute Ruschmeyer

Redaktionsanschrift + Verlag

Verlag und Printmedienagentur
Postfach 920603

PLZ 21136 Hamburg
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Mail: redaktion.hummel@gmx.de
Internet: www.diehamburgerhummel.de

Bankverbindung
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Kontonummer 1276126057
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Zahlungsbedingungen
Rechnungen sind zahlbar bis zwei Wochen nach Erscheinen rein netto. Bei Vorauszahlung bis zum Erscheinen 2 % Skonto.
Erfallungsort und Gerichtsstand ist Hamburg. Der Verlag gewéhrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen.



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. “Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdéffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Fir die Abnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen bei denen dies vom
Auftraggeber ausdriicklich gewiinscht wird, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Der Ausschluss
von Mitbewerbern kann nur flr zwei gegeniiberliegende Seiten vereinbart werden. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort “Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrédge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentllichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.
Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Rabatt gewéhrt, sofern der Besteller trotz rechtzeitiger Belegvorlage nicht vor der nachsten Einschaltung auf den Fehler hinweist. Der Verlag gewéhrleistet die fur den
belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei VertragsabschluB und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmadglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den Gbrigen Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsédchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdéffentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wusch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage - oder wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuricktreten konnte.

Gerichststand Hamburg

Zusitzliche Zahlungsbedingungen

Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngeméas auch fur Auftrage Uber Beihefter, Beilagen, Beikleber oder technische Sonderausfihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag rechtsverbindlich. Preisdnderungen (PreisermaBigungen, Anderungen der Rabattstaffel, Preiserhéhungen) gelten vom Tag des Inkrafttretens der neuen Preisliste an, auch fiir laufende Abschliisse. Bei Preiserhéhungen steht
dem Werbungstreibenden das Recht der Erscheinung Uber die Fortfihrung des Auftrages zu. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Inseration zur Verfigung gestellten Texte

und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrug des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hdhere Gewalt (z.B. Arbeitskdmpfe, Beschlagnahme oder dergleichen) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichen Anzeigen, wenn die Auftradge mit 80% der garantierten

Auflage erfillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif oder auf andere Weise genannten garantierten Auflage zu bezahlen. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige. Beilagen missen mindestens 8 Tage vor dem Beilagentermin dem Verlag vorliegen. Bei nicht rechtzeitig eingetroffenen
Beilagen sind die entstandenen Kosten zu ersetzen. Bei fernmiindlichen aufgegebenen Bestellungen und Anderungen Gbernimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe. Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich
erfolgen und spatestens zum Anzeigenschluss bzw. Ricktrittstermin der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fiir bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet. Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und
spéatestens zum Anzeigenschluss bzw. Rucktrittstermin der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fir bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet.



